Vinkkeja
kylatapahtumien
markkinointiin




Saatteeksi

Téhan ohjeistukseen on koottu vinkkeja, miten kylatapahtumalle
saisi entistd enemman nakyvyytta. Vinkkien ajatuksena on, etta
kuka tahansa pystyy matalalla kynnykselld tekem&an markkinointia
oman kylén tapahtumalle ottamalla haltuun muutamat perusjutut.

Poimikaa vinkeista teille sopivimmat ja kokeilkaa rohkeasti
viestinnan eri keinoja tai kanavia tapahtuman markkinointiin.
Testaamalla selviaa, mika tapa on juuri teille se paras ja toimivin.




VISUAALINEN ILME

Yhtendinen ilme &

viestinta

Tapahtuman markkinoinnissa
kannattaa hyddyntada yhden-
nakoisyytta. Visuaaliset

elementit jddvat helpommin mieleen,
joten tapahtumalle kannattaa aina
valita jokin kuva, vari tai muoto

misté sen tunnistaa.
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TEEMAPAIVA PERUNKAJARVELLA

Kadentaidot &
Kasityoperinteet

Tule viettamaan kesapaivaa kadentaitojen ja
kasityoperinteen parissa lauantaina 15.6.2024 klo

OHJELMASSA MUUN MUASSA
Paikallisten kadentaitajien toiden esittelyja
Tyénaytoksia — villa, mosaiikki, betoni jne

Typajoja — sippiviulu, askartelu, akvarellimaalaus,
kirvesvarsia ja varpuluutia unohtamatta

Kahvio ja kasitéiden myyntia — maksu kateisells
Eramiesten toimintapiste

Asiantuntijapuheenvuoro paivan aiheesta:
Minna Kovero, Lapin yliopisto / Villalnno-hanke

Kunnan Pojat klo 17-18
Aikataulu tarkentuu suunnittelun edetessa.
RUOKAILUMAHDOLLISUUS

Keittolounas seka iltapaivalla nokipannukahvit reikapollilla,
makkaranpaistoa & nokkoslattyja
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AJANKOHTAISTA KYLISSA

Mith kaikkea Rovaniemen kylilli tapahte? Hasths ajankohtaissa tieca kylisi palveluista? Arvikkelcista Myt
it uutised ja tapahtamat sk omala bylillass, kuin s




Missa kylatapahtumaa
VvO1s1 mainostaar

Mieti, ketkéd voisivat olla kiinnostuneita tapahtumasta

ja missa heidéat voi tavoittaa? Halutaanko paikalle pelkédstaan
oman kylan tai ldhipitdjien vékea vai toivotaanko osallistujia
(tai nédkyvyyttéd tapahtumalle) isommalta alueelta?

1. TAPAHTUMAKALENTERI
rovaniemenkylat.fi & tapahtumat.rovaniemi.fi
Verkkosivujen tapahtumakalenteria kannattaa hyédyntaa
tapahtumissa, joihin toivotaan osallistujia myds oman kylan
ulkopuolelta. Rovaniemen tapahtumakalenteri nakyy Kaleva
Median kanavissa, joka kattaa laajasti koko pohjoisen kylat ja
kaupungit. Tapahtumien luomiseen ja tapahtumakalenterin
kayttdéon l6ytyy omat erilliset ohjeet.

2. SOSIAALINEN MEDIA
Facebook, Instagram sekd Whatsapp-ryhmat ovat hyvia
kanavia tapahtuman mainostamiseen ja ihmisten
tavoittamiseen. Tapahtumasta kannattaa kertoa oman kylan
Facebook-ryhman lisaksi esimerkiksi myds teemaan sopivissa
ryhmissa. Muista mainita aina selkeasti tapahtuman paikka
esim. Perunkajérvi (Rovaniemi), mikali mainostat muissa
kuin paikallisissa ryhmissa. Nain kiinnostuneet osallistujat
hahmottavat heti missé pain karttaa tapahtuma sijaitsee.

3. PAIKALLISET & LAHIALUEEN LEHDET (menovinkit)
Lehdet julkaisevat maksutta alueen menovinkkeja, joten
jos tapahtumalle haluaa enemman nakyvyytta, lehden
toimitukseen kannattaa laittaa vinkki tulevasta tapahtumasta.

Uusi-Rovaniemi: ur.toimitus@uusirovaniemi.fi

4. ILMOITUSTAULUT
Hyédynna ilmoitustaulut ja muut yleiset paikat, mihin on
mahdollista jattda A4- tai A3-kokoinen mainos tapahtumasta.

5. YSTAVAT, TUTTAVAT, NAAPURIT, HARRASTUSKAVERIT,
SUKULAISET...
Eteenpéin kerrottu tieto, suosittelu seka vinkit ovat yksi
tehokkaimpia mainostuksen keinoja. Muista siis hyédyntaa
oma verkostosi ja kertoa tulevasta tapahtumasta
mahdollisimman monelle.



Miten kylatapahtumaa
vOl1 mainostaar

Mitd enemmaén tapahtuma saa ndkyvyytta, sitd todenndkéisemmin
tapahtuma muistetaan ja se heréattaa kiinnostusta.

Liséksi ihmisilla on varsin lyhyt muisti, joten tapahtumaa
kannattaa...

1.

ENNAKKOMARKKINOIDA hyvissa ajoin etukateen

Miten: Jaa tietoa Facebook-ryhmisséa, sahkoépostilla tai
tulostettujen mainosten avulla.

Tavoite: Herattaa kiinnostusta & kertoa mita luvassa.

MUISTUTTAA lahempéana tapahtuma-ajankohtaa

Miten: Hyédynna samat kanavat kuin ennakkomarkkinoinnissa.
Facebook ei toimi taysin kronologisesti tai ajallisesti loogisesti,

joten se saattaa ndyttaa postauksia joillekin vasta 1-2 péivan viiveel-
4. Tdma on hyva huomioida, kun miettii ajankohtaa milloin postaus
kannattaisi tehda.

Tavoite: Varmistaa, ettd mainoksen aiemmin nahneille
tapahtuma muistuu uudelleen mieleen.

. KERTOA TAPAHTUMASTA myoés tapahtumapéaivana /

tapahtuman aikana.

Miten: Tassé viestinnassa Instagram, Facebook seka
Whatsapp ovat hyvia.

Tavoite: Saada osallistumista empimaan jadneet & ekstemporee-
tekemistad kaipaavat innostumaan ja tulemaan paikanpaalle.

JALKIMARKKINOIDA tapahtuman jalkeen
Miten: Jaa kuvia ja tunnelmia Facebookissa tai Instagramissa

Tavoite: Huomioidaan & kiitetddn mukana olleita seka valitetaan
tapahtumatunnelmia myd&s heille, jotka eivat paasseet paikalle.
Kokemuksia ja tunnelmia jakamalla voi jaada helpommin mieleen ja
lisata sita kautta kiinnostusta seuraaviin tapahtumiin.



Vinkkeja valokuvien

valintaan & kayttoon

Kuvien avulla pystyy valittamaan tunnelmia, myymaan tuotteita
ja herattamaan mielenkiintoa. Usein selkeé ja yhta asiaa kuvaava
valokuva on viestinnéllisesti toimivampi kuin paljon informaatiota
sisaltava yleiskuva. Kuvia kannattaa kayttda monipuolisesti mutta
maarallisesti maltilla.

Ohessa vinkkeja kylatapahtumien markkinoinnissa kéytettavien
valokuvien valintaan.

MARKKINOINNISSA KAYTETTAVAT KUVAT

Markkinoinnissa kaytettavien kuvien ensisijainen tarkoitus on kiinnittaa
katsojan huomio. Suosi kuvia, joista pystyy nopeasti hahmottamaan
mitd kuvassa on. Mainoksissa toimii hyvin mm. selkeéat lahikuvat,
abstraktit pinnat seka savymaailmaltaan harmoniset laajemman ns.
yleiskuvat.

Huomiota herattavat kuvat toimivat erityisesti ennakkomarkkinoinnissa.

TUNNELMASTA VIESTIVAT KUVAT

Tapahtuman viestinndssa on hyva kayttda tunnelmaa valittavia
yleiskuvia seké erilaisia toimintoja kuvaavia ldhemmas rajattuja lahikuvia.
Naitd yhdistelemalld saadaan luotua mielenkiintoinen kokonaisuus.

Hyédynna tunnelmakuvia erityisesti tapahtuman aikana sekd tapahtuman
jalkeen tehtavassa viestinnassa.

MUISTA MYOS NAMA!

KUVIEN JULKAISU

Julkisissa tapahtumissa on luvallista kuvata ilman erillista lupaa. Hyva kay-
tantd on kuitenkin varmistaa kuvissa nakyvilta / tunnistettavilta henkililta
lupa kuvan julkaisemiseen esimerkiksi Facebookissa.

TEKIJANOIKEUDET

Kuvan ottaneella henkil6lla on aina tekijanoikeus kuvaan. Muista mainita
valokuvien yhteydesséa kuvaajan nimi. Pyydéathén aina kuvaajalta luvan
kuvien kayttéon.




ESIMERKKEJA

Tapahtuman markkinointiin
soveltuvat kuvat

Kuvat: Perunkajarven kyldyhdistys. Kuvien kdyttd tai kopioiminen ilman lupaa kielletty.



ESIMERKKEJA

Teemasta, toiminnasta &
tunnelmasta viestivat kuvat

Kuvat: Perunkajarven kyldyhdistys. Kuvien kdytté tai kopioiminen ilman lupaa kielletty.



ESIMERKKI

Mielenkiintoinen ja tarinallinen
kuvakokonaisuus

Kuvat: Perunkajarven kyldyhdistys. Kuvien kdyttd tai kopioiminen ilman lupaa kielletty.



ESIMERKKI
Kiinnita katsojan huomio

Paljon informaatiota sisaltavan yleiskuvan sijaan on viestinnallisesti tehokkaampaa
kiinnittdd huomio yhteen asiaan kerrallaan. Yleiskuvasta hahmottaa valikoiman.
Lahikuvat esittelevat myytévia tuotteita. Kuvan rajaus vaikuttaa kuvalla valitetta-
vaan viestiin, joten mieti mihin haluat kiinnittda katsojan huomion.

YLEISKUVA LAHIKUVA
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Kuvat: Perunkajarven kyldyhdistys. Kuvien kdyttd tai kopioiminen ilman lupaa kielletty.



Iloa ja inspiroivia hetkia
kylatapahtumien kehittamisen ja
markkinoinnin parissa!
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Toteutettu osana Osaavat ja osallistavat RoiKylat ~hanketta
yhteistyéssa Kokoamo Oy:n ja Moniko Oy:n kanssa.
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